
Выставка одной книги
Уважаемые преподаватели и студенты в библиотеке Новосибирского

архитектурно-строительного колледжа (далее – НАСК) имеется в достаточном
количестве учебная литература по всем специальностям колледжа.

В настоящее время хочу обратить Ваше внимание на учебное пособие:
Хапенков, Владимир Николаевич Организация рекламной деятельности / В. Н.
Хапенков, О.В. Сагинова, Д. В. Федюнин. - Москва : Академия, 2005. - 233, [3]с. : граф.,
ил., рис., табл.

Несмотря на почтенный возраст (2005 год) это учебное пособие остается
актуальным до настоящего времени.

Что можно сказать о данном учебном пособии: в нём рассматриваются основные понятия
рекламы, её видах, способах и средствах распространения, изложены вопросы
продвижения товаров на рынке, а также рассмотрены характеристики поведения человека,
влияющие на его восприятие рекламы. Учебное пособие удобно для изучения, а именно
каждая глава завершается предложением контрольных вопросов и задания для
выполнения.
Хочу обратить Ваше внимание на Главу 2 «Социально-психологические основы
рекламной деятельности»:



Пособие снабжено таблицами и графическими примерами основных характеристик
некоторых моделей восприятия рекламы.

Кроме того в этом учебном пособии авторы раскрывают тему ответственности
участников рекламной деятельности в зависимости вида, способов распространения
рекламы на различные группы граждан государств.

Государство всегда стоит на страже на защите интересов определённых лиц
например реклама может быть ограничена по возрасту также в книге имеется
исследование по типам покупателей определённых групп товаров и связи воздействия
рекламы на поток покупательской способности людей

В пособии приводятся сведения из Международного кодекса рекламной практики.
Так, Кодексом устанавливаются этические стандарты, которыми должны

руководствоваться все участники рекламной деятельности, в том числе
благопристойность, правдивость, доказательства и свидетельства.

Содержание Кодекса основывается на таких нормах рекламы как
благопристойность, честность, правдивость, сравнение, доказательства и свидетельства,
запрет на очернение, защита прав личности и др.



Рекламное послание должно быть чётко выделено, несмотря на формы и виды
распространения в средствах массовой информации.

В главе 10 пособия рассказывается о планировании и подготовке рекламного
сообщения человеком самостоятельно, т.е. иметь возможность потренироваться и создать
своё рекламное сообщение.

Вместе с тем хочу обратить Ваше внимание на тот факт, что реклама нужна
каждому человеку, например в части самопрезентации, а также презентации своих знаний,
компетенций, продуктов, услуг и товаров.

Учебное пособие рекомендовано для ознакомления специалистам различного
уровня, полагаю, что оно будет интересно и преподавателям и студентам колледжа.

Приглашаем ознакомиться с пособиями, имеющимися в библиотеке
колледжа.


